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Kilka ciekawostek

Pare zebranych przeze mnie ciekawostek, ktore znalaztam gtéwnie w
réoznych czasopismach.

Pare zebranych przeze mnie ciekawostek, ktére znalaztam gtéwnie w réznych
czasopismach.

"W [niemieckich] mediach wcigz dominuje podgladactwo w stylu ,Big Brother”i ciekawostki ze
Swiata prominentéw — kto jest z kim i na jak dtugo. Z jednej strony bohaterami medialnymi
stajg sie cyniczni jajcarze, ktorzy publicznie wysmiewajq sie z wszystkiego i wszystkich,

z drugiej strony media i gwiazdy przescigajq sie w bezgranicznym ekshibicjonizmie.

[...]

Medialna karuzelka sprawia — twierdzi felietonistka ,Die Welt” — ze [niemieckiej] mtodziezy
kompletnie brak wzordéw. Rodzice zrabiajg pienigdze, nauczyciele sg przecigzeni. Wzorami sg
modelki w stylu Claudii-Barbie-Schiffer lub piosenkarki w stylu Britney Spears, lub sportowcy,
ktorzy jednak dla mediow nie muszg mie¢ zadnego etycznego wymiaru. Skalg warto$ci jest
kasa, jakg zgarniaja, lub ile kosztuje ich transfer, a nie silna wola, walka ze staboscig ciata czy
samoopanowanie. To nie rok 1932, gdy cata Polska rozczulata sie, ze Kusocinski wygrat

w Los Angeles na 10 km, mimo ze miat otartg noge. Dzis jest inaczej: nie umiat pacan
porzadnie wtozy¢ skarpetki, to sam jest sobie winien; nie po to zgarnia miliony, by nie potrafit
sobie zapewni¢ najlepszego sprzetu, ubrania, obstawy, masazystow, menedzerow, a takze
zony i kochanek. Ma wygrywac i gra¢ na medialnej scenie, cata reszta nas nie obchodzi.

[...]

Nic w tym zyciu nie jest wazniejsze od wlasnego ego. | pono¢ tego wiasnie [niemiecka] opinia
publiczna juz nie trawi. Nastroje — wedtug badan uniwersytetu w Giessen — ponownie sie
zmieniajg. Nie spoteczenstwo ego, nie agresywny egoizm nowych yuppies, lecz wartosci
spoteczne zaczynajg ponoc¢ przesuwac sie na plan pierwszy. W obliczu turbokapitalizmu,
globalizacji, niepewnego rynku pracy, ludzie zaczynajg szukac oparcia w trwatych wieziach,
bliskosci i intymnosci. Media wydajg sie tego jeszcze nie dostrzegac.

Adam Krzeminski; "Big Brother Boris."; Polityka 08/2001.

"Internet stat sie ziemig obiecang dla wielu polskich spoétek gietdowych. Porzucajg swa,
dotychczasowa dziatalno$¢ i ruszajg na podbdj wirtualnego $wiata, z nadziejg, ze tam -
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niczym Amerykanie - znajdg stawe i pienigdze. Ich sladem podazajg zachwyceni inwestorzy.
(ze wstepu)
A nalitycy zastanawiajg sie, co kryje sie za ta internetowg epidemia. Czy rzeczywiscie
w polskiej gospodarce nic sie nie optaca poza internetem? Wyglada na to, ze tajemnica kryje
sie w fascynaciji gietdowych inwestoréw cyberprzestrzenig i ich niewielkg wiedzg na ten temat.
Jezeli spétka obuwnicza musiataby dtugo i szczegotowo ttumaczyé, co zrobi, by jej buty
odniosty rynkowy sukces, to w przypadku internetu wystarczy ogdélnikowe wspomienie
o portalu, wortalu lub hostingu i juz jej wtadze mogag by¢ pewne, Zze akcje firmy p6jdg w gore,
a kolejna emisja akcji bez trudu znajdzie nabywcow."

Adam Grzesiak; "Spotka stara czy nowa, byle internetowa. HURRA!COM."; Polityka 34/2000.

"Na podstawie dwuletnich studiow przeprowadzonych pod kierownictwem Francisa Fukuyamy
i Caroline S. Wagner stwierdzono, ze rewolucyjny rozwéj technologii informatycznych oraz
biologii molekularnej niszczy model wtadzy scentralizowanej. Obywatel wyposazony dzieki
technice w coraz wiekszg site potrzebuje coraz mniej panstwa. Rzgdzenie bedzie musiato
polegac bardziej na poszukiwaniu konsensusu wsrdod uczestnikdw gry spotecznej, niz na
proébach wydawania decyzji na mocy coraz stabszej legitymacji polityczne)."
Edwin Benedyk; "Gtownym towarem eksportowym USA sg dzi$ patenty. IDEA.COM"; Polityka
28/2000.

W edtug ankiety Klubu Biznesmena, opublikowanej w Polityce 1/2000, ludzie biznesu cenig
lub lekcewazg nastepujace cechy:

Cechy lekcewazone: Cechy cenione:
refleksyjnosc ambicja
poczucie humoru opanowanie
sumiennosc¢ sita perswazji
staranno$¢ stato$¢ nastroju
liczenie sie z opinig innych poczucie rzeczywistoscii
spontanicznosc¢ zdolnos¢ koncentracji
tolerancja samodzielnos¢
niezaleznos¢
dynamizm
intuicja

szybkie podejmowanie decyzji
dotrzymywanie zobowigzan
sktonnosc¢ do ryzyka
zorganizowanie

otwarcie na zmiany
wytrwatosc

odpowiedzialnosé



odpornos$¢ fizyczna
dyplomacja

zaufanie do samego siebie
sita woli

inicjatywa

pracowito$¢

odpornosc¢ na stres

Szukasz pracy? Przemysl to, co przecztates.

Przeczytatam ze...

Wedtug badan przeprowadzonych przez Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
60% ucznidw opuszczajgcych szkote podstawowg jest wtérnymi analfabetami (umie czytac
znaki, ale nie rozumie przeczytanych tresci).

Autentyczny przyktad: po przeczytaniu na ekranie monitora tekstu "Naci$nij dowolny klawisz"
uczennica stwierdza, ze nie rozumie "bo to po angielsku".

Prawie dwadziescia lat temu rozpoczeta sie era video i szalonego rozwoju telewizji. Symbolem
stata sie stacja MTV z klipami muzycznymi, w ktorych w ciggu sekundy pokazywane sg trzy,
cztery obrazki. Na potrzeby reklam przyjmuje sie, ze prog percepcji cztowieka (aby zobaczyt,
zrozumiat, to co niesie obraz i zapamietat) to 15 do 30 sekund, w zaleznos$ci od osobniczych
wiasciwosci.

Nawet Internet ulegt modzie na migotanie - nie wazne jaka tres¢ jest na stronie, byle byto duzo
bajerow. Na szczescie - ta moda, jak gdyby, mija.

Powstato pokolenie dzisiejszych kilkunastolatkow, ktorzy:

e oczekujg, ze (np.: na lekcjach w szkole!) zobaczg obraz potgczony z dzwiekiem, do tego
zmieniajacy sie trzy razy w ciggu sekundy;

» oczekujg biernie, az ktos "co$" pokaze, zamiast by¢ aktywnym, szukac, dociekac ("czeka
na Suzina, aby powiedziat co nastapi dalej");

* nie umiejg skupi¢ sie na dtuzej niz 8-10 minut (czyli okres nieco tylko dluzszy od czasu
trwania klipu muzycznego a bliski dtugosci programu TV pomiedzy reklamami!);

e gdy juz muszg przeczytac ksigzke - to najlepiej streszczenie, gdzie ktos méwi o tym co
nastgpito.

Od pewnego czasu, w klipach MTV, przez caly czas na ekranie pojawiajg sie ramki
z napisami. Tworca kultury obrazkowej "ztapat sie za gtowe" i prébuje na nowo uczyé czytaé
tych, ktorych poprzednio oduczyt.

Przeczytatam ze...
"C zesto styszy sie twierdzenie, ze zyjemy w czasach, ktére narazajg cztowieka na coraz
wiekszy i wiekszy stres. To akurat wydaje sie by¢ watpliwe. [...] W gruncie rzeczy zas nie



wydaje sie, zeby natezenie czynnikow stresorodnych jako$ dramatycznie wzrastato. Czy
najazdy Hundw, lek przed czarami, gtdéd, czarna smierc lub straszne presje ideologiczne
ostatnich dziesiecioleci byty mniej zagrazajace niz nasz codzienny wyscig szczuréw? Nie
sgdze. Historia kultury to historia strachu. Niedawne to odkrycie francuskich badaczy znalazto
sobie trwate miejsce w naszej sSwiadomosci.

A jednak cos sie zmienia. Zmienia sie nie tyle natezenie czynnikdw zaburzajacych, co nasz
Sposob reagowania na nie. W coraz mniejszym stopniu wspoélne wzorce i normy kulturowe
podsuwajg nam odpowiedzi na wyzwania, z ktorymi nasza znekana psychika musi sobie
radzi¢. Tradycyjne oczywistosci dotyczace postepowania, sposobdw reagowania czy
odczuwania, ktére okreslonemu cziowiekowi przystugujg, rozwiewajq sie jak dym, a pustka,
ktora po nich zostaje wymaga indywidualnego wysitku, czesto ponad miare."

Andrzej Leder; "Kto bedzie zdrowy psychicznie? Po drugiej stronie duszy." Polityka nr 22/2000

"Rzadko poradniki (w stylu: "Jak odniesc sukces i nie zwariowac" - przyp KS) mdéwig wprost,

ze zycie jest smiertelng chorobg przenoszong drogg ptciowa, liczne kamuflujg ten fakt, gdyz
aby pomdc sobie, trzeba determinacji, a kazda determinacja wymaga matego samooszustwa."
Tomasz Jastrun; "Poradnik: Jak czyta¢ poradniki. Instrukcja obstugi cztowieka" Polityka" nr
52/1999

"W raz z poczatkami rewolucji informatycznej pojawito sie [...] zjawisko szumu
informatycznego. Istotnym problemem stata sie mozliwo$¢ radzenia sobie z nadmiarem
informaciji, z odsiewaniem tego co wazne, od tego, co niewazne. Przy okazji stowo
"informacja" skutecznie wyodrebnito sie z pola znaczeniowego, ktére niegdys dzielito ze
stowem "wiedza".
[Czyli: kiedy$ dowiedziates sie czegos i bytes madrzejszy, teraz wiekszos¢ informaciji jakie
otrzymujesz nie pomnaza twojej madrosci?]

Mirostaw Peczak; "Pan Cogito przed monitorem. Dlaczego Stanistaw Lem nie lubi Internetu?”

"Uwazajcie, jestescie sledzeni na okragto. Dlatego, kiedy tylko mozecie, ptaccie gotowka.
A przynajmniej nigdy nie podawajcie obcym waszego numeru telefonu, karty bankowej, ani
ubezpieczenia.

Nie wypetniajcie niepotrzebnych formularzy z waszymi danymi, unikajcie kupowania przez
telefon. Miejcie Swiadomos¢, ze wiaczony telefon komdrkowy wskaze miejsce waszego
pobytu. Unikajcie kart rabatowych proponowanych przez sieci handlowe.

Kodujcie waszg korespondencje e-mail i nigdy nie podawaijcie swoich prawdziwych danych
w Internecie.



Bierzcie pod uwage, ze wszystkie wasze rozmowy w pracy mogg byc rejestrowane
i podstuchiwane, podobnie jak wiadomosci zostawiane na automatycznych sekretarkach
i zawartos¢ twardego dysku waszego komputera. Skonczyty sie bowiem czasy gwarantowane;
intymnosci. Coraz liczniejsze informacje o kazdym z nas stajg sie coraz bardziej dostepne: co
kupujemy, z kim i 0 czym rozmawiamy, gdzie sie poruszamy."

The Economist (za "Politykgq" nr 51/1999)

"Wspdtczuje panu i pana pokoleniu, bowiem przed wami rozcigga sie, przynajmniej obecnie,
jatowa kraina rozczarowan. Mam rozpaczliwe uczucie, ze Polska stracita pot wieku temu
niepowtarzalng szanse uczestnictwa w epoce wielkiego rozkwitu i wielkiej dynamiki
cywilizacyjnej, a dotgczamy do tego lepszego swiata w okresie, gdy juz sie zestarzat i nie ma
przed sobg zbyt optymistycznych perspektyw. | ta strata ostatniego potwiecza jest najgorszg
zbrodnig jakiej sie komunizm dopuscit.”
Andrzej Szczypiorski - artykut "Irytacje - Tygrysy nie mysla." poswiecony lansowanemu przez
media, i de facto obowigzujacemu we wspotczesnej Polsce, kultowi przedsiebiorczosci
rozumianej wytgcznie jako dgzenie do maksymalnej ilosci pieniedzy oraz Europie, na ktorej
rzekomo jest to wzorowane; Polityka nr 51/1999

Krotkie wprowadzenie: Polityka z 20.11.99 zmiescita artykut Ewy Nowakowskiej "Lisy, jeze

i inni", omawiajacy poglady grupy polskich socjologdéw. Twierdzg oni, ze istnieje w Polsce
jedna trzecia "ludzi sukcesu" osiggajacych wysokie dochody, pracujgcych po 10 godzin
dziennie i przeznaczajgcych zarobki na inwestycje a nie na konsumpcje ("przejadanie"). To oni
tworzg dynamike zmian gospodarczych. Na drugim biegunie znajduje sie grupa,
zniecheconych, przegranych, tych, ktérzy wypadli z rynkowej gry o sukces. Jak mozna
zrozumiec, jedynie beznadziejnie konsumujgcych swoje dochody i przez to godnych pogardy.

Ludwik Stomma odpowiada:

"Tymczasem ja znam inne przykfady. Choc¢by nauczycielka wiejska, ktéra haruje tez przez

10 godzin dziennie (a moze i wiecej) za ponizajgce wynagrodzenie. | po co? - Bo te idiotke
obchodzg jakies cudze, zasmarkane bachory. Szanse ma mniejszg niz w totolotku, ze
wyprodukuje jakiegos Einsteina. Ale, co sie nie miesci w gtowie - jej nawet nie o to chodzi. [...]
Z jego ewentualnych studiow nie bedzie miata nasza nauczycielka ani grosza, czyli oczywiscie
"wypadta z gry o sukces". Owszem, wypadata. Ale w zbitce pojeciowej zaproponowanej przez
[..] [socjologdw] jest ona automatycznie z tego powodu "pasywna" i "przegrana". Redakcja nie
lubi, kiedy uzywam mocnych stow; tym razem sobie jednak pozwole: "gowno prawda"l.[...]

Znam tez lesniczego w Borach Tucholskich, optacanego z najnizszej, haniebnej budzetowki,



ktory ubzdurat sobie, ze ochroni przed zniszczeniem jakis tam kawatek puszczy. | ma
kretynskg satysfakcje, ze mu sie legng na bagnie czarne bociany, nie ptacgce za gniazdo ani
grosza komornego. A zeby dopilnowac kniei przed ktusownikami 10 godzin, ba, doba nie
wystarczy. Nastepny "przegrany" i "pasywny".
Skadingd zdumiewajgce ekonomicznie jest wychwalanie tych, ktorzy zainwestuja,
w przeciwienstwie do utracjuszy, ktérzy "przejedzg". Toz gdyby nie ci drudzy, inwestowanie nie
miatoby najmniejszego sensu. Jaki sens moze mieé produkowanie konfitur, na ktore nikt sie
nie potasi?"

Ludwik Stomma; "Walizeczka z dolarami” (fragmenty); Polityka nr 51/1999.

"Co jest ciezsze kilogram pierza czy otowiu?
Okazuje sie, ze wielko$¢ przedmiotu oszukuje nasz mbzg przy ocenie jego masy.
Dlaczego ludzki m6zg odbiera mniejszy z dwdch tyle samo wazacych przedmiotdéw jako
ciezszy? Ta zagadka od dawna fascynuje uczonych. Juz pierwsze eksperymenty wykazaty, ze
na subiektywne poczucie ciezkosci nie ma wptywu ani liczba poréwnan ciezaru obu
przedmiotdw, ani, co dziwniejsze, werbalna informacja o jednakowej wadze obu przedmiotow.
Bez znaczenia jest tez mozliwos¢ wziecia przedmiotow do reki.
Dotychczas sgdzono, ze winne jest zjawisko tzw. niedopasowania informacji ptyngcych
z roznych zmystéw. Mniejszy z dwoch obiektéw o tej samej masie postrzegamy jako ciezszy,
poniewaz jest ciezszy, niz sadziliSmy (czyli jako mniejszy powinien byc¢ Izejszy, a nie jest).
W "Nature Neuroscience" naukowcy z kanadyjskiego Queen's University w Kingston dowodza,
ze ta teoria jest btedna. Do takiego wniosku doprowadzity ich badania 40 ochotnikéw, ktorym
kazali podnosi¢ na zmiane wazgce po 400 g pudetka, o rozmiarach réznigcych sie kilka razy.
Naukowcy sprawdzali w tym eksperymencie takze site zuzywang za kazdym razem do
podniesienia kazdego z pudetek. Po poczatkowych pomytkach mozg ignorowat ptyngce ze
innej jego czesci - "swiadomosci” - sygnaty, ze mniejsze jest ciezsze i w kolejnych prébach do
obu pudetek kazat miesniom przyktadac takg sama site. Z badan wynika, ze roznica wielkosSci
przedmiotu nie oszukuje catego mézgu. Oszukuje tylko ewolucyjnie mtodsze, lepiej rozwiniete
czesci ludzkiego mozgu (kore mézgowa), "zawierajgce” swiadomos¢. Podswiadomos¢ nie
daje sie oszukac.

Stefan Mrowczynski; "Focus” 05.2001.

"Wiec czego sie boimy najbardziej? Nie strasznej zarazy z kosmosu, nie wojny nuklearnej, nie
gigantycznych roslin, nie duchdéw i nie zoombie. Boimy sie tego, ze zostalismy opuszczeni
przez Boga, ze nie rozumiemy Swiata, ze nigdy nie poznamy jego skomplikowanego planu, ze
nauka nam go nie wyjasni, ze tkwimy uwiezieni w naszych percepcjach jak muchy

w bursztynie. Tak wyglada wspotczesny horror."



Olga Tokarczuk; "Swiat jest putapkg": Polityka nr 39/1999



