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De Qué Manera Optimizar Vídeos Para La Búsqueda De YouTube En 2019

Hace tan solo una década, la mercadotecnia inbound era
una idea totalmente nueva. Los expertos en marketing
sabían que no podían simplemente publicar un enorme
volumen de contenido, sino también debían ser de alta
calidad y optimados de forma tal que se hicieran tan
perceptibles como fuera posible mediante los motores de
búsqueda.

Ese contenido una vez se limitó en gran medida a la
palabra escrita. Hoy, ese ya no es el caso.

En la actualidad, una estrategia de contenido integral incluye trabajos escritos como weblogs
y libros electrónicos, como medios como podcasts, recursos visuales y vídeos.

La última parte, el vídeo, sigue en incremento. Según el informe dos mil dieciocho State of
Inbound, el 45 por cien de los comercializadores están invirtiendo más en YouTube a lo largo
de este año, más que cualquier otro canal de marketing libre para ellos.

Y con el aumento de otros formatos de contenido, viene la necesidad de optimizarlos para la
búsqueda. Un sitio cada vez más importante para hacerlo es en YouTube, un sitio de
distribución de vídeos utilizado por las masas, incluido HubSpot.

Pero, ¿cómo marcha YouTube posicionamiento en buscadores? ¿Cuáles son los pasos que
debe proseguir para optimizar su canal de YouTube para la búsqueda? A continuación
especificamos algunos de los principales consejos y herramientas.

Recurso gratis

YouTube para empresas: una plan de actuación de 30 días para el crecimiento del canal

Cuéntanos un poco sobre ti para conseguir acceso hoy:
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Consejos de YouTube para posicionamiento web en buscadores

Optimiza la descripción de tu vídeo.

Etiqueta tu vídeo con palabras clave populares que se relacionan con tu tema.

Categoriza tu video.

Sube una imagen en miniatura adaptada para el link de resultados de tu vídeo.

Use un fichero SRT para añadir subtítulos y subtítulos.

Agrega tarjetas y pantallas finales para aumentar la audiencia de tu canal de YouTube.

1. Cambie el nombre de su archivo de vídeo usando una palabra clave de destino.

Como lo haría al optimizar el contenido escrito, empleará una herramienta posicionamiento
SEO para identificar primero las palabras clave en las que le agradaría que se centre su
vídeo (puede navegar por las herramientas populares de YouTube posicionamiento web en
buscadores debajo de estos consejos, o sencillamente haga clic en ese link previamente en
esta oración. ).

Con una palabra clave identificada, el primer lugar donde debe ponerlo es su fichero de video,
aun ya antes de subirlo a YouTube. ¿Por qué razón? YouTube en realidad no puede "ver" su
video para ver qué tan relevante es para su palabra clave objetivo, y como verá en los
consejos ahora, solo hay tantos lugares donde puede insertar esta palabra clave en la página
de visualización de su video una vez. se publica Mas, YouTube puede leer el nombre del
archivo de su video y todo el código que viene con él cuando se carga.

Con eso en psique, sustituya el nombre del archivo "business_ad_003FINAL.mov" (no se
abochorne ... todos hemos estado allá a lo largo de la artículo-producción) con su palabra
clave deseada. Si su palabra clave es "consejos para pintar en casa", por servirnos de un
ejemplo, el nombre del archivo de su video debe ser "consejos para pintar en casa" seguido
de su tipo de archivo de vídeo preferido (MOV, MP4 y WMV son ciertos más comunes que
son compatibles con Youtube).

2. Introduzca su palabra clave naturalmente en el título del vídeo.



Cuando buscamos videos, una de las primeras cosas que atraen a nuestros ojos es el título.
De manera frecuente, eso es lo que determina si el espectador va a hacer clic o no para ver
su vídeo, por lo que el título no solo ha de ser convincente, sino más bien también claro y
conciso.

Aunque su palabra clave juega un papel esencial en el título de su video, asimismo ayuda si
el título coincide con lo que el espectador busca. La investigación efectuada por Backlinko
encontró que los videos con una coincidencia precisa de palabras clave en el título tienen
solo una ligera ventaja sobre aquellos que no lo hacen. Aquí hay una representación lineal de
esos hallazgos:

Entonces, al tiempo que "usar su palabra clave objetivo en su título puede ayudarlo a
clasificar para ese término", explica el autor del informe Brian Dean, "la relación entre los
títulos de vídeo ricos en palabras clave y las clasificaciones" no siempre y en todo momento
es sólida. Sin embargo, es una gran idea optimar su título para esta palabra clave siempre y
cuando se ajuste naturalmente a un título que les afirme a los espectadores precisamente lo
que están a punto de ver.

Finalmente, asegúrese de sostener su título bastante corto: la gerente de campañas de
HubSpot, Alicia Collins, aconseja limitarlo a sesenta caracteres para eludir que se corte en las
páginas de resultados.

tres. Optima la descripción de tu vídeo.

Lo primero es lo primero: de acuerdo con Google, el límite de caracteres oficial para las
descripciones de vídeo de YouTube es de mil caracteres. Y si bien está bien utilizar todo ese
espacio, recuerde que lo más probable es que su espectador haya venido acá para poder ver
un vídeo, no para leer un ensayo.

Si escoge redactar una descripción más larga, tenga presente que YouTube solo muestra las
primeras 2 o bien tres líneas de texto, lo que equivale a unos cien caracteres. Después de
ese punto, los espectadores deben hacer click en "mostrar más" para poder ver la descripción
completa. Por eso le sugerimos que cargue la descripción con la información más importante,
como los CTA o bien los links cruciales.

En lo que se refiere a la optimización del vídeo en sí, no está de más agregar una
transcripción del vídeo, en especial para aquellos que tienen que verlo sin volumen. Dicho
esto, la investigación de Backlinko tampoco encontró correlación entre las descripciones que
fueron optimizadas para una determinada palabra clave y las clasificaciones para ese término



Sin embargo, Dean se cuida de no alentar el abandono de una descripción optimizada. "Una
descripción optimizada lo ayuda a aparecer en la barra lateral de videos sugeridos", escribe,
"que es una fuente importante de vistas para la mayor parte de los canales".

4. Etiquete su video con palabras clave populares relacionadas con su tema.

La Academia de autores oficial de YouTube sugiere emplear etiquetas a fin de que los
espectadores sepan de qué se trata tu video. Pero no solo está notificando a sus
espectadores, asimismo está notificando a YouTube. Dean explica que la plataforma emplea
etiquetas "para comprender el contenido y el contexto de su video".

De esa manera, YouTube descubre de qué manera asociar su vídeo con videos similares, lo
que puede ampliar el alcance de su contenido. Mas escoge tus etiquetas de forma sabia. No
emplees una etiqueta irrelevante porque crees que te dará más visitas; en verdad, Google
podría penalizarte de ahí que. Y similar a su descripción, lidere con las palabras clave más
importantes, incluida una buena combinación de aquellas que son comunes y de cola más
larga (como en, aquellas que responden a una pregunta como "¿de qué forma puedo?").

cinco. Clasifica tu video.

Una vez que subas un video, puedes categorizarlo en "Configuración avanzada". Seleccionar
una categoría es otra forma de reunir su video con contenido similar en YouTube para que se
acerque a diferentes listas de reproducción y se exponga a más espectadores que se
identifiquen con su audiencia.

Puede que no sea tan simple como semeja. En verdad, la Academia de autores de YouTube
sugiere a los profesionales de marketing que pasen por un proceso integral para determinar a
qué categoría pertenece cada vídeo. Es útil, la guía escribe, "pensar qué marcha bien para
cada categoría" que esté considerando al contestar preguntas como:

¿Quiénes son los mejores creadores en la categoría? ¿Por qué razón son conocidos y por
qué hacen bien?

¿Hay patrones entre las audiencias de canales similares dentro de una categoría dada?

¿Los videos en una categoría afín comparten cualidades como el valor de producción, la
duración o bien el formato?



seis. Cargue una imagen en miniatura adaptada para el enlace de resultados de su video.

La miniatura de su vídeo es la imagen primordial que los espectadores ven cuando se
desplaza por una lista de resultados de video. Así como el título del vídeo, esa miniatura
manda una señal al espectador sobre el contenido del video, por lo que puede afectar el
número de clicks y las vistas que recibe el vídeo.

Aunque siempre puedes elegir una de las opciones de miniaturas generadas de forma
automática por YouTube, te recomendamos que subas una miniatura personalizada. La
Academia de creadores informa que "el 90 por ciento de los vídeos con mejor desempeño en
YouTube tienen miniaturas adaptadas", y recomienda el empleo de imágenes de 1280x720
pixeles (que representan una relación de 16: 9) que se guardan como 2MB o bien más
pequeñasjpg, gif, bmp, orpng archivos. Si sigue esos parámetros, puede ayudar a asegurar
que su imagen en miniatura aparezca con la misma calidad en múltiples plataformas de
visualización.

Es importante tomar en consideración que se debe contrastar su cuenta de YouTube para
poder cargar una imagen en miniatura personalizada. Para hacerlo, visite / verifique y prosiga
las instrucciones que se enumeran allí.

siete. Use un fichero SRT para agregar subtítulos y subtítulos.

Como gran parte del texto que hemos discutido aquí, los subtítulos y los subtítulos pueden
progresar la optimización de búsqueda de YouTube al resaltar palabras clave importantes.

Para añadir subtítulos o subtítulos a su vídeo, deberá cargar una transcripción de texto
compatible o un archivo de subtítulos cronometrados. Para el primero, asimismo puede
ingresar de forma directa el texto de transcripción de un video a fin de que se sincronice de
forma automática con el video.

Añadir subtítulos prosigue un proceso similar, sin embargo, puede limitar la cantidad de texto
que desea mostrar. Para cualquiera de los dos, dirígete a tu administrador de video y luego
haz click en "Vídeos" bajo "Administrador de vídeo". Busque el vídeo al que quiere agregar
subtítulos o bien subtítulos, y haga clic en la flecha desplegable al lado del botón de edición.
Luego, elige "Subtitles / CC". Ahora, puede escoger cómo desea añadir subtítulos o
subtítulos.

Descubra de qué manera añadir subtítulos a su vídeo de YouTube en el vídeo ahora.



8. Agrega tarjetas y pantallas finales para acrecentar la audiencia de tu canal de YouTube.

Tarjetas

Cuando ve un video, ¿alguna vez ha visto en el rincón un pequeño ícono circular blanco con
una "i" en el centro, o una barra de texto traslúcida que le solicita que se subscriba? Esas son
tarjetas, que Creator Academy describe como "notificaciones preformateadas que aparecen
en el escritorio y en el móvil que puede configurar para promocionar su marca y otros vídeos
en su canal".

Puede añadir hasta 5 tarjetas a un solo vídeo, y hay 6 tipos:

Tarjetas de canal que dirigen a los espectadores a otro canal.

Tarjetas de donación para fomentar la colecta de fondos representando a organizaciones sin
fines de lucro de los E.U..

Fanes de financiación para pedir a sus espectadores que asistan a respaldar la creación de
su contenido de video.

Las tarjetas de link, que dirigen a los espectadores a un lugar externo, una plataforma de
financiación colectiva aprobada o bien una plataforma de venta de mercancías aprobada.

Tarjetas de encuesta, que proponen una pregunta a los espectadores y les permiten votar por
una respuesta.

Tarjetas de vídeo o bien listas de reproducción, que enlazan a otro contenido de YouTube de
este tipo.

Para conocer los pasos detallados para añadir una tarjeta a su vídeo, siga estos pasos
oficiales de Google o consulte el vídeo a continuación.

Pantallas finales

Las pantallas finales muestran información similar a las tarjetas, pero como puede haber
adivinado, no se muestran hasta que acaba un video, y son un poco más detalladas
visualmente en la naturaleza. Un buen ejemplo es la superposición con una imagen de libro y
un link visual para poder ver más en el video a continuación:



Hay una serie de instrucciones detalladas para añadir pantallas finales conforme el tipo de
plataforma para la que desee diseñarlas, como los diferentes géneros de contenido tolerados
por YouTube. Google describe los detalles de de qué manera optimar para todas y cada una
esas consideraciones acá

Es importante tomar en consideración que YouTube siempre y en toda circunstancia prueba
las pantallas finales para tratar de optimar la experiencia del espectador, por lo que hay
ocasiones en que "su pantalla final, tal y como lo designó , puede no aparecer". Tenga
presente estos factores cuando decida utilizar tarjetas o bien pantallas finales.

Ahora, la mayor parte de los consejos de SEO anteriores se basan en que identifique una
palabra clave y promocione su vídeo apropiadamente. Y no todos estos consejos se pueden
realizar solo a través de YouTube. Para aprovechar al máximo su inversión en videografía,
considere algunas de las herramientas ahora para optimizar su vídeo para la búsqueda.

Herramientas posicionamiento web en buscadores de YouTube

Ahrefs Palabra clave Explorer

Ahrefs es una plataforma posicionamiento web en buscadores integral que le deja monitorear
el ranking de un sitio, querer el tráfico desde buscadores que conseguiría de cada palabra
clave y buscar palabras clave para las que desee crear contenido nuevo.

Una característica popular de Ahrefs es el Explorador de palabras clave, que le deja buscar
abundantes detalles relacionados con una palabra clave que le interesa. Y como puede ver
en la captura precedente, puede filtrar los resultados de sus palabras clave por motor de
busca, incluido YouTube.

Ahrefs Keywords Explorer le ofrece el volumen de búsqueda mensual de una palabra clave,
la cantidad de clicks que recibe el ranking de los videos de esa palabra clave, las palabras
clave relacionadas y más.

Es posible que conozca Canva como plantilla de diseño para crear todo tipo de tarjetas, fotos,
logos y más. Da la casualidad de que este popular producto tiene un Creador de miniaturas
solo para vídeos de YouTube.

Como se señala en los consejos precedentes, las imágenes en miniatura son
fundamentales para promocionar su contenido en los resultados de búsqueda de YouTube y
atraer a los usuarios a fin de que hagan click en su video. Con el Creador de miniaturas de



Canva, puede crear la imagen de vista anterior perfecta para su video en 1280 x 720 píxeles:
las dimensiones de miniaturas que requiere YouTube.

Nuestra herramienta de estrategia de contenido, desarrollada aquí en HubSpot, le deja hallar
palabras clave populares para las cuales crear contenido y después organizarlas en grupos,
lo que llamamos "conjuntos de temas". Al clasificar su contenido en grupos de temas, puede
supervisar qué partes del contenido están relacionadas entre sí, qué tipos de contenido ha
planeado y qué ya ha creado.

Si bien las palabras clave que descubres en HubSpot reflejan su popularidad en una busca
estándar de Google, muchos de estos temas también producirán vídeos en las páginas de
resultados del motor de búsqueda de Google. En esos casos, puede crear grupos de temas
que tengan contenido de blog y de YouTube que les pertenezca.

Agrupar su contenido, y vincularlo de videos a publicaciones de weblogs, y a la inversa,
puede concederle más autoridad a los ojos de Google y YouTube, mientras que le ofrece más
formas de captar el tráfico de las personas que procuran su tema.

Esta es una extensión de Chrome, disponible por medio de la tienda web de Google Chrome
en el link de arriba, que te ayuda a examinar de qué manera y por qué determinados videos
de YouTube marchan tan bien. Esto incluye las etiquetas para las que se ha optimado un
vídeo, su tiempo promedio de visualización e inclusive la velocidad con la que ese vídeo está
ganando tráfico.

La herramienta vidIQ luego da una "puntuación" posicionamiento web en buscadores que
puede utilizar para crear contenido que realice (o bien supere) los resultados que ve en
YouTube.

TubeBuddy es una plataforma de vídeo todo en uno que lo ayuda a administrar la producción,
la optimización y la promoción de su contenido de YouTube. Sus características incluyen un
traductor automático de idiomas (que le ayuda a clasificar palabras clave que no están en
inglés), un explorador de palabras clave, sugerencias de etiquetas, un rastreador de
clasificación para sus vídeos publicados y más.

Cyfe es una gran suite de software que ofrece, entre otras muchas cosas, una plataforma de
análisis web. En esta plataforma, puede hacer un seguimiento del desempeño de la página
en todas y cada una de las propiedades del sitio web en las que tiene contenido, incluido
YouTube, y de dónde proviene el tráfico de cada página.



Además de los análisis de tráfico, Cyfe puede mostrarle qué palabras clave está clasificando
y cuáles son las más populares en múltiples motores de búsqueda. Suena mucho como
Analytics o Moz, ¿cierto?? Esto se debe a que Cyfe tiene datos de las dos herramientas, y
más, incorporados.

No importa con qué punta de posicionamiento SEO o bien herramienta comience, un canal de
YouTube exitoso comienza con un buen contenido. Asegúrese de que sus espectadores
tengan algo de alta calidad y relevante para ver cuando lo hallen. ¿Deseas ayuda pasito a
pasito? Descargue nuestra guía gratuita en YouTube para empresas a continuación.

Si quieres saber más acerca de posicionamiento web en Tuxtla Gutiérrez te recomiendo que
des click en el link.


